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Peter Kragh Lauritsen, CPO i Texta A/S. 

Texta er et digitalt marketingbureau fra Aarhus og 
Holstebro. Vi arbejder med inbound marketing og 
hjælper blandt andet virksomheder som Duroc Machine 
Tool, H. Daugaard, Lavazza, Fairwind og F. Engel.

Først det kedelige



1. Uddannelse: Jurist/økonom
2. Poster hver dag (også i weekenden)
3. 2,2 mio i reach (12 måneder)
4. Snart 7.000 følgere
5. Opbygget vores Company Page
6. Gået fra ikke at turde til prædiken
7. Marketing, kommunikation mv.
8. Målgruppe: Sådan nogle som jer
9. Brand, rekruttering og fastholdelse
10. Budget på 25.000 kr. i måneden

LinkedIn om mig



1. Forudsætninger og forarbejde
2. De 10 ting og tricks
3. De 10 myter og misforståelser
4. De 10 dødssynder
5. Tal, trends og tools, du kan tænke over

Agenda



Jeg poster ret meget og snakker om LinkedIn med 
mange forskellige mennesker. Hav det in mente.

De ting, vi skal omkring i dag, er baseret på mine 
erfaringer fra min personlige profil og vores Company 
Page. Noget er mavefornemmelser; andet er videnskab.

Disclaimer I



Nogle af de ting, vi skal omkring i dag, kan være et 
kompromis med dit brand eller tone of voice. 

Tag de dele, der giver mening at implementere i din 
afdeling eller organisation og gør dem til jeres. Man må 
gerne vælge og vrage. 

Disclaimer II



I sidste ende vinder det gode indhold. Det kan både 
være en fordel og en ulempe. 

Algoritme-tricks kan få dig et vist stykke, men hvis du 
ikke har noget på hjerte eller noget at sige, falder din 
indsats og resultaterne sammen før eller siden.

Disclaimer III
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Værdi = relevans + aktualitet + 
omsættelighed + kontekst + 
konsumerbarhed …



“Køb det her”

“Så var der kage”

“Vi har vundet 

X”

“Nyt webinar”

“Vi er flyttet i

nye lokaler”

“Vi støtter 
Hospitalsklovnene”

“Jytte har fødselsdag”

“Nyt produkt”

“Se os i TV”

Værdi
“Så var pressen

lige forbi”

“Ny m
edarbejder”

“Glædelig jul”



Klogere

Fremtidssikrede

Mere produktive

Hurtigere
Trygge

Opdaterede

Handlekraftige

KonkurrencedygtigeRigere

Informerede

Værdi
Afklarede

Mere effe
ktiv

e

Bekræftede



Stil spørgsmålet: Hvem vil jeg/vi 
være noget for? Hvordan? 
Hvorfor? Hvornår? Hvor ofte?



1. Beslutningstageren
2. Brugeren
3. Indkøberen
4. Eksperten
5. Kassemesteren
6. Din fremtidige kollega
7. Dine konkollegaer
8. Dine leverandører
9. Dine samarbejdspartnere
10. Lovgiverne

Hvem?



Hvad vil du have dem til at gøre, 
når de læser dine opslag?

1. Købe eller gøre noget? 
2. Lade være med at gøre 

noget?
3. Føle noget? 
4. Ændre noget?
5. Mene noget?

Hvad?



1. Salg
2. Branding
3. Rekruttering
4. Fastholdelse
5. Thought leadership
6. Relationsopbygning
7. Netværk
8. Partnerskaber
9. Leverandører
10. Vidensdeling

Hvorfor?



Ting og tricks
De 10 byggesten til dit opslag på LinkedIn. 



Overskriften er nok det vigtigste 
element i dit LinkedIn-opslag. Det er 
den, der afgør, om folk gider at læse 
resten og tager det første klik.  

Her er mange veje til Rom. De korte 
og kontanter. De mystiske. De 
(tilsyneladende) kontroversielle. En 
light udgave af clickbait er ok.

#1 En sylespids overskrift









Ingen gider at læse en mur af tekst. 
Især ikke på mobilen. Det skal du 
omfavne, når du bygger dit opslag. 
Korte sætninger og mange afsnit. 

Min tommelfingerregel er, at et afsnit 
maksimalt må være fire linjer på 
mobil. Er det længere, begynder det 
at blive tung læsning. 

#2 Luft (og masser af den)





Medmindre at du er advokat eller 
revisor, skal du ikke skrive dine 
opslag, som om du er det. Og selv 
hvis du er, bør du måske aflære det, 
du har lært. 

Skriv i et almindeligt sprog. Undgå et 
højt lix-tal. Brug “du”, og pak “man” 
væk. Godt LinkedIn’sk minder ret 
meget om en gren af talesproget. 

#3 Skriv til mennesker



Det er god stil at tagge andre. Men 
det er også godt, hvis du gerne vil 
langt ud med dine opslag og blive set 
af nye mennesker. 

Algoritmen belønner opslag, der 
tagger andre og skubber opslaget ud 
til deres netværk. Husk blot at være 
opmærksom på Markedsføringsloven. 

#4 Tag andre



Hvad skal folk gøre, når de har læst 
dit opslag? Et godt opslag har en og 
(kun én) Call to Action (CTA), der er 
tydelig for læseren og nem at 
gennemskue.

Skal de følge din profil? Læse mere 
på din Company Page? Følge linket i 
kommentarerne? Tilmelde sig dit live-
event? Choose one and stick to it.

#5 Hav én CTA



Jeg bygger mine opslag op om 
strukturen “Pointe → Indhold →
Pointe”. Det gør, at flest mulige 
mennesker ser mine pointer. 

Det betyder, at pointen ofte er i 
overskriften eller lige efter, efterfulgt 
af mit udfoldede budskab. Til sidst vil 
pointen være tydeliggjort igen. 

#6 Pointe → Indhold → Pointe





Mange laver opslag, hvor man skal 
forlade LinkedIn for at få selve 
værdien ud af opslaget. Det koster på 
reach og engagement. 

Sørg for (så vidt muligt) at levere den 
værdi, du vil skabe for dit netværk, 
direkte i feedet. Det giver dig de 
bedste forudsætninger for at nå langt.

#7 Værdi i feedet



Mange af mine bedste opslag er helt 
eller delvist baseret på humor - fx 
sjove, relaterbare situationer fra livet i 
en gennemsnitlig marketingafdeling. 

Ved at bruge humor viser du, at du 
kender dem, du taler til. Du er “en af 
dem” og kan relatere til de oplevelser, 
frustrationer og problemer, de har. 

#8 Humor = (kæmpe) ja tak







Du må gerne lade din eller jeres 
faglighed skinne igennem. LinkedIn 
har masser af plads til stolte nørder, 
som deler sin viden. 

Noget, der måske traditionelt ville 
være en artikel på dit website, kan fint 
blive til en serie af opslag med en 
tung, faglig dybde. 

#9 Nørdet = (også) ja tak





Har du en holdning til dit fag eller et 
område af din branche, kan det være 
et kraftfuldt element i dit opslag, hvis 
det lægger op til debat. 

LinkedIn elsker, når folk kommenterer 
og bruger tid på opslag. Har du 
outrere politiske/religiøse holdninger, 
så post dem lige andre steder. Tak. 

#10 Holdninger = (ofte) ja tak







Myter og 
misforståelser
Der er mange af dem. Lad os aflive de mest klassiske.



1. “Lad være med at lave lange opslag”
2. “Smid altid billeder på dine opslag”
3. “Du SKAL bruge hashtags”
4. “Du må ikke redigere opslag”
5. “Du må ikke lave rene tekstopslag”
6. “Du må ikke genbruge andres opslag”
7. “Du må ikke genbruge egne opslag”
8. “Du må ikke planlægge opslag”
9. “Post aldrig i weekenden”
10. “Smid links i kommentarerne”. 

Myter og misforståelser 



Dødssynder
Altså udover konspirationsteorier og andet gøjl. 



1. Artikler på LinkedIn
2. Poste flere gange om dagen
3. Deling uden at tilføje noget
4. Deling i det hele taget
5. Post-bølger efterfulgt af stilhed
6. Tagge folk uden samtykke
7. Brug af andres indhold (uden ok)
8. For meget gejl
9. Mange automation-tools
10. “Post and forget”.

Hold dig fra …



Tal, trends og 
tools
En håndværker er kun så god som sin viden og værktøj.







Det er altid et godt tidspunkt at poste, 
hvis du har noget på hjerte. Hvis du 
ikke vil eller kan poste hver dag, så …

Dage: Hverdage.

Tidspunkter: 7-8 om morgen eller 
efter 19 om aftenen. 

Gode tidspunkter



LinkedIn skubber løbende ny 
funktionalitet ud, som man gerne vil 
have creators til at benytte. Det 
belønner man med bedre reach:

1. LinkedIn Live
2. Document Posts
3. Thought Leader Ads

Trends



Der findes mange tools, som kan gøre 
dit arbejde med nemmere: 

1. AuthoredUp
2. Shield
3. Repurpose.io

Husk, at de kun er så gode, som den 
der bruger dem. 

Tools









Jeg deler løbende nyt om LinkedIn, 
content og inbound marketing 
generelt. Du er velkommen til at 
connecte med mig på LinkedIn. 

Tilmeld dig #RespektForDinIndbakke, 
vores nyhedsbrev, hvis du vil have 
dugfrisk viden om marketing, 
kommunikation og branding. 

Skal vi dele netværk? 


