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Hvordan 
virker 
marketing?



Kunderejse-fantasien: 
Fra ukendt lead til profitabel kunde 



Hvordan virker marketing? 
(jf. berømt studie af Binet & Field)



Er 60/40-reglen det optimale mix?
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•
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Marketing virker 
bedre i recessioner



Hvad er den rigtige strategi 
i turbulente tider?



Det hjælper at have en strategi



Marketing-
strategi



‘Marketing strategy is the 
science and art of exploring, 

creating and delivering value to 
satisfy the need of a target

market at a profit’



”Vi er er ikke ude efter en ny 
strategi. Vi skal bare bruge en 

handlingsplan.”



8 trin til marketingstrategi



Du skal altid helst kunne svare på:

1) Hvad er dine marketingmål?
2) Hvilken målgruppe (persona) taler du til?
3) Hvilket content sweet spot vil du ramme?
4) Hvad måler du på – og hvornår?



10 nedslag i 
marketing 
anno 2024



1) Lort i marketing-
maskinen?



2) AI: Marketing på speed?



3) Employer branding 
stiller nye krav til marketing

•

•
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4) Fokus på must-win-battles i 
marketingstrategien
•

•

•

•

•



5) Thought leadereren er 
konge i B2B-land
•

•

•
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6) Toplederen op 
på ølkassen



7) Langsigtet branding 
– ikke blot kortsigtet salgsaktivering 



•

•

•

8) Salg & marketing 
skal tale samme sprog



•

•

•

9) E-mail marketing er 
(stadig) B2B-kanal #1



•

•

•

10) ESG er en gylden mulighed 
for positiv differentiering 



Overblik over mine 10 nedslag i 
marketing anno 2024
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